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PENGANTAR REDAKSI

Bismillahirrohmanirrohim

Salah satu parameter yang digunakan untuk menilai suatu
penerbitan berkala adalah dengan keseriusan seluruh
Dewan Redaksi, yakni adanya kesinambungan
menerbitkan sesuai dengan komitmen kami untuk
memberikan yang terbaik buat para pembaca, maka Jurnal
Komunikasi ini kami usahakan selalu hadir sesuai dengan
skala waktu yang telah diprogramkan.

Tetapi terlepas dari hal itu semua, redaksi mengucapkan
puji syukur kehadirat Alloh SWT atas terbitnya Jurnal
Komunikasi Volume XI No. 2 bulan September 2020.

Redaksi setiap saat menerima sumbangan naskah berupa
artikel, hasil penelitian atau karya ilmiah yang belum
pernah dipublikasikan di media lain melalui laman
http://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/jkom.

Akhirnya, Redaksi mengucapkan terima kasih kepadapara
penulis yang telah berpartisipasi dalam penerbitan Jurnal
Komunikasi edisi ini.

Semoga Jurnal Komunikasi ini dapat memenuhi khasanah

ilmu pengetahuan bagi civitas akademika Bina Sarana
Informatika dan masyarakat pada umumnya.

Wassalam,

Redaksi
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