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LEMBAGA PENELITIAN DAN PENGABDAN MASYARAKAT

Bismillahirrohmanirrohim

Assalamu’alaikum Warohmatullohi
Wabarokatuh

Salah satu parameter yang digunakan untuk
menilai suatu penerbitan berkala ialah
keseriusan seluruh dewan redaksi, yakni
adanya kesinambungan menerbitkan sesuai
dengan komitmen kami untuk memberikan
yang terbaik buat para pembaca, maka
“Jurnal Komunikasi” Akademi Komunikasi
Bina Sarana Informatika ini kami usahakan
selalu hadir sesuai dengan skala waktu yang
telah diprogramkan.

Tetapi terlepas dari hal itu semua, redaksi
mengucapkan puji syukur kehadirat Alloh
SWT atas terbitnya “Jurnal Komunikasi”
Akademi  Komunkasi  Bina  Sarana
Informatika edisi volume VII. No. 1 bulan
Maret 2016.

Redaksi setiap saat menerima sumbangan
naskah berupa artikel, hasil penelitian atau
karya ilmiah yang belum pernah
dipublikasikan di media lain.

Akhirnya, Redaksi mengucapkan terima
kasih kepada seluruh penulis yang telah
berpartisipasi dalam penerbitan jurnal edisi
ini. Semoga Jurnal kali ini dapat memenuhi
khasanah ilmu pengetahuan bagi sivitas
akademika Bina Sarana Informatika dan
masyarakat pada umumnya.
Wassalamu’alaikum — Warohmatullohi
Wabarokatuh

Jakarta, Maret 2016

Redaktur
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